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MEDIA GUIDE 2022 Q3
ver 1.1

簡易版
本資料はTikTok For�Businessが提供しているメニューの概要資料となります。
各メニューの詳細は「Media�Guide�2022�Q3�完全版」をご確認下さい。
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Open 
TikTok

TopView

インフィード広告

おすすめ
フィード

TikTokでの動画の⾒え⽅ /�広告の⼊り⽅

2

2022 Q3 MEDIA GUIDE 簡易版

Product Menu
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オークション型インフィード広告

アプリ起動時の広告 インフィード広告

任意

Auction Ad

おすすめフィードに掲載される
運⽤型広告

• Brand Auction
VV、リーチ、エンゲージメント⽬的

• Performance Auction
トラフィック、CV⽬的

TikTokオリジナル

2,000万円〜

#Challenge

Branded Effect

TikTok内最⼤露出。
質の⾼いユーザー投稿がTikTokに拡散。

⾼度な画像認識技術を⽤いて、様々な
クリエイティブコンテンツ作成が可能。

・Standard
・Advanced

597万円〜

・Premium #Challenge
・Standard #Challenge

・Mission #Challenge (ベータ)

予約型メニュー 予約型インフィード広告

Standard Feed
おすすめフィードの

あらゆるタイミングで表⽰される

事前にリーチとFQを設定し、
シミュレーション可能な
インフィード広告

任意

*1広告グループあたり10万リーチ以上

予約型メニュー

Top Feed
おすすめフィードの
早い段階で表⽰される

事前にリーチとFQを設定し、
シミュレーション可能な
インフィード広告

任意

Reach&Frequency

NEW

事前にリーチとFQを設定して配信

3

提供メニュー
Product Menu
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TopView

500万円〜

アプリ起動からの最⼤のインパクト

最低出稿⾦額
Targetingなし 500万円〜
Targetingあり 625万円〜

TikTok最⼤級のリーチが可能
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ファネル別プロダクト＆指標
ブランド認知 購買意向 コンバージョン

⽬的

ソリューション
＆最適化⽬標

リーチ エンゲージメント動画視聴数 ウェブ/アプリの
トラフィック リード⽣成 アプリ

インストール数
ウェブ

コンバージョン
アプリ内

コンバージョン

オークションインフィード

R&F -リーチ R&F -動画視聴 R&F -クリック

リーチ 6秒の動画視聴 クリック

2秒の動画視聴

フォロー

プロフィール訪問

リード クリック ウェブクリック

ウェブ
コンバージョン

クリック

成功指標

TopView

• リーチ率
• 動画視聴数
• CPV ($)
• ブランドリフト

• エンゲージメント数、
エンゲージメント率

• 2秒/6秒の動画視聴数
• VTR
• CTR
• CPC ($)
• ブランドリフト

• プロフィール
訪問数

• 有料
フォロワー数

• アクションごとのコスト
• 顧客獲得単価
• コンバージョン率

• リード
あたりの
コスト

• コンバー
ジョン率

カタログ
販売

AEO

Product Menu 4
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オークション広告
＜ブランド型∕獲得型＞

（運⽤型）
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は、 とは
世界各地の広告主向けに最先端のマーケティングソリューションを提供する運⽤型広告配信プラットフォームです。

当社の運営するプラットフォームへの広告配信が可能。
⼤量のトラフィックやデータ、及び上質なコンテンツを集約し、それを最⼤限活⽤することで効率的なユーザーリーチを実現します。

TikTok BuzzVideoPangle
モバイル広告プラットフォームモバイル向け

ショートムービープラットフォーム
モバイル向け

マルチコンテンツプラットフォーム

オークション型広告｜ TikTok For Businessとは 6

2022 Q3 MEDIA GUIDE 簡易版
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⽬的に合わせたキャンペーン作成が可能
オークション型広告タイプキャンペーン 課⾦形態

※ECに関する機能は「Media Guide 2022 Q3 完全版」p.29をご確認下さい。
※セルフサーブの予約型もございます。詳しくは「Media Guide 2022 Q3 完全版」 p.89のReach & Frequencyの詳細をご確認ください。

プロモーションの⽬的 最適化⽅法

Brand Auction
（BLS対応）

Performance
Auction
獲得（ダイレクトレスポンス）型

リーチ

動画視聴数

CPM
(imp課⾦)

CPV
(6秒視聴課⾦)

トラフィック CPC
(クリック課⾦)

アプリインストール oCPM
(imp課⾦)

コンバージョン oCPM
(imp課⾦)

エンゲージメント CPC（プロフィール訪問）
/ oCPM（フォロワー） Spark Adsでのみ利⽤可能

リーチ数を増やす

動画視聴数を増やす

トラフィック数を増やす

アプリインストール数を増やす

ウェブサイトの
コンバージョン数を増やす

プロフィール訪問を増やす /
フォロワーを増やす

リーチ最適化

動画視聴数最適化

クリック最適化

インストール
最適化

コンバージョン
最適化

プロフィール訪問 / フォロ
ワー獲得最適化

オークション型広告｜運⽤機能
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Brand
Auction

リーチ最適・視聴最適の
インフィード広告！

TikTok広告の導⼊に最適

ブランド型インフィード

フルアテンション視聴

ネイティブな配信
広告も⼀つのコンテンツ。広告抵抗感なし。

だから、リッチな広告視聴にコミット。

CPV(2秒、6秒) / CPM課⾦

認知→興味→好意まで

リタゲで更なる最適化

ブランド認知・広告認知・ブランド好意。

横型素材で⼊稿可能

オークション広告
（運⽤機能 / Brand Auction）
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Performance
Auction

多種多様な配信⽬的・
最適化⼿法が利⽤可能！

獲得型インフィード

豊富な配信可能オーディエンス数

TikTok⾯に加えてオーディエンスネット
ワークへも配信可能（Pangle）

配信⾃動化機能多数（アプリ内
イベント最適化・最⼩単価⼊札）

カスタムオーディエンス配信対応
（リターゲティング）
静⽌画配信可能（Pangle）

各コンバージョン最適化対応

オークション広告
（運⽤機能 / Performance Auction）



2022 Q3 MEDIA GUIDE 簡易版

リザベーション広告
＜スタンダードメニュー∕TikTokオリジナルメニュー＞

（予約型）
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リザベーション広告
（Standard Menu / TopView）

TopView

TikTokのメインステージ！
⼀番⽬⽴つ、⼀番⾒られる！

アプリ起動時に即表⽰

圧倒的なアテンション
⾳あり、フル画⾯、シングル画⾯はTikTokだけ。

CPM形式で購⼊可能

ターゲティング利⽤可能
ターゲティングなし：最低出稿量500万 Imp〜, CPM 1,000円
ターゲティングあり：最低出稿量500万 Imp〜, CPM 1,250円
性別(男性/⼥性)、年齢(18+/All)、OS(iOS/Android)、興味関⼼に対
応

⾒逃し不可能！

※興味関⼼を使⽤する場合、検討⽇時と共に担当者までお問合せください。
※縦型フルスクリーンのみとなります。横型動画の使⽤、また横型素材を元に静⽌画背景に貼り付け
るなどした動画は不可となります。
※FQとはフリークエンシー数を意味しております。

11:08

@TikTok User123・2021-2-2
テキスト

♫Selected�Music‒ TikTok�Sample

♪
＋

♪

9045

…
345

420

詳細を⾒る>

広告

📎その他

フィードバック

最低出稿⾦額を超える価格から、フレキシブルな
予算設定が可能。

New

New
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Top Feed
(Reach&Frequency内機能) 事前にリーチとFQを設定し

配信シュミレーションと予約が可能

インタラクティブアドオンなどの
追加機能にも対応

最初のインフィード広告として
掲出される、プレミアム・プレース
メントのインフィード広告

11:08

@TikTok User123・2021-2-2
テキスト

♫Selected�Music‒ TikTok�Sample

♪
＋

♪

9045

…
345

420

詳細を⾒る>

広告

📎その他

フィードバック

リザベーション広告
（Infeed Menu / Top Feed）
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Reach&
Frequency

ご希望のリーチとFQに対して最適化

事前の配信シュミレーション
と予約が可能

ターゲットにセグメントして
メッセージを伝え、インパクトを最⼤化

リザベーション広告
（Infeed Menu / Reach&Frequency）
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フィードバック

11:08

@TikTok User123・2021-2-2
テキスト

♫Selected�Music‒ TikTok�Sample

♪
＋

♪

9045

…
345

420

詳細を⾒る>

広告

📎その他

Spark Ads

オーガニック投稿を
おすすめフィードでブースト！

ネイティブな配信

計画的にターゲットにリーチ

予約型広告およびReach&Frequencyでは広告配信中に
オーガニック投稿は制限されます。

ブースト可能

Brand Auction（運⽤型）でも利⽤可能に！

おすすめ
フィードに

強制視聴なし。他の動画と並列な視聴体験。

インフルエンサー投稿、ビジネスアカウントに投稿した動画も

⾃社製品を
話題化！

スピーディー
かつ効率的に
運⽤できる！

オーガニック投稿

@TikTok User123・2021-2-2
テキスト

♫Selected�Music‒ TikTok�Sample

♪
＋

…

♪
5

31

90

「おすすめ」フィードで
ブースト！

リザベーション広告
（Product Menu / Infeed Menu / Spark Ads）



15

2022 Q3 MEDIA GUIDE 簡易版

♪
＋

♪

9045

…
345

420@TikTok User123・2021-2-2

ユーザーによるコメントが表⽰されます。
#友と⼭登りチャレンジ

♫Selected�Music‒ TikTok�Sample

#Challenge

⼤量のユーザー投稿が
TikTokをジャック！

ユーザーの⼒で
コミュニケーションを最⼤化！

⾼品質なUGCを⽣成、拡散

圧倒的なエンゲージメント
通常広告メニューの約2.5倍。

視聴者参加型のキャンペーン設計で、商品
リリース∕⼤規模プロモーションなどに対応。

プロダクトの組み合わせで
多様なキャンペーン設計

（ハッシュタグチャレンジ）

楽しいから、ユーザーが能動的に参加。

「Brand Mission」との活⽤
ベータ版として、活⽤可能。
⾼品質なユーザー投稿を促すBrand Missionを活⽤し、
ブランドに沿ったユーザー動画の⽣成を促進

New

リザベーション広告
（TikTok Original Menu / #Challenge）
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#Challengeの仕組み

クリエイターの
投稿から#Challengeに
接触、チャレンジページ

に誘導。

TikTokクリエイターが投稿

チャレンジページから
キャンペーン概要を⾒たり、

上位固定動画・他ユーザーの投稿に接触。

#Challengeページに集約

告知 参加・拡散

#○○○ #○○○ #○○○ #○○○

ユーザーがChallengeに参加
TikTokユーザーが、チャレンジの動きやエフェクトを使って、

ブランドの＃ハッシュタグをつけた動画を投稿。

インフィード広告

TopView

エフェクトパネル 新たな投稿を
#Challengeページ
に集約

他SNSでシェア
＊主要プラットフォーム３社平均⽐較

207%

他メディアへさらなる拡散
TikTokをはじめとする、各SNSで投稿・拡散される。

#Challengeを告知
TikTok広告、エフェクトパネル(Brand Effect組み合わせ

の場合)から、チャレンジページに誘導。

リザベーション広告（TikTok Original Menu / #Challenge）
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Branded
Effect

ブランド体験が
⾏動を喚起する！

他メニューとの
組み合わせで効果増⼤！

業界トップクラスの画像認識技術

エンゲージメント⼤幅増
エフェクト未使⽤な広告と⽐べて191%

撮影者の⾒た⽬を変える効果で、使⽤イメージが伝わる

ブランド体験⼤幅増
（ブランドエフェクト）

他メニューと
組み合わせて相乗効果

♪
＋

♪

9045

…
345

420@TikTok User123・2021-2-2

ユーザーによるコメントが表⽰されます。
#髪⾊チェンジ

♫Selected�Music‒ TikTok�Sample

リザベーション広告
（TikTok Original Menu / Branded Effect）
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ブランドエフェクトの種類 ⽇本では様々なブランドエフェクトが⽤意されており、単体での販売のほか、
サポートメディアやハッシュタグチャレンジとの併⽤も可能です。
*Innovativeと呼ばれる今後展開予定のエフェクトのタイムラインについては、詳細お問合せください。

フェイス
オブジェクト

フェイス
オブジェクト

メーク フェイススト
レッチ

FACE

STANDARD ADVANCED

3Dヘッドウェア（ヘルメット、
メガネ、帽⼦、ヘアアクセサリー） ハンドトラッカー

STANDARD

HAND/BODY

BACKGROUND

ANIMALS

TRY-ONS

INNOVATIVE

靴の試着
（アルファ版）

前景/フィルター

STANDARD ADVANCED

カメラ
エフェクト

スナップ
ショット

STANDARD

猫の顔のオブジェクト

背景/スプリット
スクリーン

WORLD

3Dオブジェクト
プレースメント

ブランドスキャン
（ベータ版)

ADVANCED

ロゴ

MUSIC

INNOVATIVE

⾳楽制作
（市場進出予定）

⾳楽ビジュアライザー
（市場進出予定）

GAMES

ADVANCED

46種類のGBEテンプレート

リザベーション広告（TikTok Original Menu / Branded Effect）
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は、

常時様々な業界の事例をご紹介しています。
是⾮ご確認ください。

ブログ、活⽤事例ページ
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/

category/case/tiktok-case/

サムネイルサンプル サムネイルサンプル

その他

ブログにて多数の事例をご紹介しております。
19

2022 Q3 MEDIA GUIDE 簡易版



2
0
20

2022 Q3 Brand Ads MEDIA GUIDE

は、お⼿持ちの横型動画でご出稿いただけます。

その他

TikTokは横型動画から簡単に出稿可能です。縦型編集のサービスも⾏なっております。（*条件あり）

1位：
縦型に切り出し

ユーザーの没⼊感が⾼く
動画視聴とエンゲージメント
双⽅に⻑けた最もオススメの

フォーマット。

3位：
横型の段積み

2位：
横型（上下に別素材）

6秒視聴率

391%

エンゲージ
メント率

923%

6秒視聴率

154%

エンゲージ
メント率

369%

6秒視聴率

203%

エンゲージ
メント率

431%

横型広告（上下黒み）を100%とした場合

編集タイプ別ランキング

データソース：TikTok広告クリエイティブTips 〜縦型動画編〜 2021/10
2020年1⽉1⽇〜2021年7⽉20⽇の⽇本でのTikTokにおけるインフィード広告に絞って分析した結果、発⾒された傾向をまとめた。
動画の編集タイプなどの影響を特に検証するために、クリエイターを起⽤したインフィード広告やハッシュタグチャレンジ広告は除く。
上記の条件に合致した中から、計190素材を抽出し、分析対象とした。

お⼿持ちの動画素材での出稿パターン
新たに動画を作ることなく、⼿間要らずに簡単にTikTokで配信頂けます。

横型動画 /�TVCMなど

パフォーマンスTOP100*のうち

70%が横型素材を使⽤

縦型に切り出し

横（上下別素材） 横（段積み）

<横型素材の使⽤パターン>

20
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R E L
E A

S E

TikTok Z世代⽩書 2020.6

“かじる” Z世代たち

リリース記事はこちら

セグメント別⽩書

ミレニアル世代⽩書 2021.8 
⼩さな冒険を渇望する、
ミレニアル世代

リリース記事はこちら

TikTokユーザー⽩書第３弾 2020.11
回答から回遊へ
興味で突破する時代の再来。

リリース記事はこちら

メディアインサイトレポート 2021.6 
フルアテンション視聴へ
ようこそ！

リリース記事はこちら

本資料をご覧になりたい場合は
https://tiktok-for-business.co.jp/contact/
よりお問い合わせ下さい。

TikTokユーザー⽩書 2019.8 
動画世代の台頭が明らかに

TikTokユーザー⽩書第2弾 2020.2 
スマートフォンネイティブを動かす
キーワードは“信じられる”リアル

リリース記事はこちら

主婦ママ⽩書 2021.10 
簡潔＆完結！主婦・ママ層
×TikTokの化学反応。

リリース記事はこちら

TikTokユーザー⽩書

X世代⽩書 2022.1 
理由が必要なX世代へ、
架け橋を。

リリース記事はこちら

21

https://tiktok-for-business.co.jp/archives/3831/
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/8165/
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/5108/
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/7152/
https://tiktok-for-business.co.jp/contact/
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/3382/
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/8837/
https://tiktok-for-business.co.jp/archives/9687/
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Thank you! 
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